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ANALISI ESTERNA 

ANALISI INTERNA 

STRATEGIE DI MARKETING MARKETING MIX 
Domanda Mercato 

Concorrenti Segmentazione 
Macro Ambiente Comportamenti 

di acquisto 

Processo Produttivo 

Economica Marketing 

Minacce 

Debolezze Forze 

Opportunità 

OBIETTIVI 

TARGET GROUP 

STRATEGIE 
COMPETITIVE 

POSIZIONAMENTO DI 
PRODOTTO E DI 

MATRCA 

 
POLITICA DI 
PRODOTTO 

 
POLITICA DI 

PREZZO 

 
POLITICA DI 

DISTRIBUZIONE 

 
POLITICA DI 

PROMOZIONE 

CONTROLLO 

SCHEMA DI UN PROCESSO DI MARKETING PER LA DEFINIZIONE DEL MARKETING PLAN 



 
SCHEMA DI FORMULAZIONE E ATTUAZIONE DI UNA STRATEGIA 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


